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Be Stuttgart, live Stuttgart?

Stuttgart auf der Suche nach einer Tourismus-Marke

Be St So ahnlich "
kinnte sie heilen, die touris- . !
tische Marke, die Armin Dell-
nitz, Geschaftsfilhrer der
si art-Marketing und Re-
o Stuttgart Marketin
End Tourismus, rali
sucht. Eine Herkulesauf-
gabe, denn die neue Marke
soll. die gesamte Region
Stuttgart Integrieren.

Der Startschuss fir die Ent-
wicklung einer touristischen
Marke Mir die Region Stuti-
gart ist gegeben:  Gemein-
zgam mit der Agentur Em-
bassy werden wir in den
nichsten Monaten das vielfil-
tige Angebot der Region Stuft-
gart zu einerunverwechselba-
ren Marke formen®, kindigt
Armin Dellnitz an.

Die Berliner Agentur wird
am Ende des Markenbil-
dungsprozesses eine Marke
gefunden haben, ,.ein emotio-
nales Profil, die Marke soll
Erwartungen an Erlebnisse
wecken, die Menschen an die
Region Stuttgart haben. Die
Region Stultgart wird heute
eher selten als Reiseziel ge-
nannt, das wollen wir andern.
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8 Armin Dellnitz ist auf der Suche nach der touristischen Marke fiir die Reglon Stuttgart.
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‘Wer heute keine Marke hat,

stehtnicht mehr in der ersten

Reihe", spielt Andreas Mack
von Embassy auf die

Iunhn-rm in  Hamburg.
Dresden und Miinchen an.

-Bem'e Agentur hat bereits ver-
.;laiﬂ:hm tourigtische Mar-

heunu.t..Bﬂ‘Earlm und

destination und Reiseziel fiir
den  Ubernachtungstouris-
mus aus? Di¢ Antwort auf

Vermarktung von
und seiner Region sull der
Markenbildungsprozess lie-
fern, den sich Dellnitz zum
Fiel gesetzt hat.
Als bedeutender Wirtschafts-
standort kennt man die Re-

gion -
sches Profil ist fir
AuBienstehende tklarer-
kennbar und muss geschirft
werden, findet Dellnitz,
Entscheidendes Ziel milsse
‘sein, eine touristische Marke
mit einem unverwechsel-
baren Profil nach auBen hin
aufrubauen und zugleich die
Region damit nach innen zu

dunudchdieﬂuiﬁtﬁtei

bietet sie
djginsmunartundmrn&_

m h i £
cher, hofft Delll:li.f.:
Stadtereisende und Fniuit-

den. Dellnitz mochte wegvom
Geschaftsreisen-Tourismus
und stirker im Btﬂ!ﬁmﬁa-
mus werden. -
Gla:ll.‘!tm.th soll durch die
Kampagne die sinkenden
Ot of Bl

Einzelne untergeht*, so Dell-

nitz. Dellnitz' Traum. Die

ion wider-
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